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Das Bamberghaus wird als ,Haus der Region™ zur Vermarktungsplattform fir
regionale Produzenten umgestaltet. Hierzu werden ausgewahlte Raumlichkeiten
mittels Bau- und EinrichtungsmaBnahmen adaptiert und als Vinothek mit
integriertem Shop umfunktioniert. Neben den Weinen der Lavanttaler Winzer
erhalten die regionalen Direktvermarkter Raum, ihre Produkte zu vermarkten.
Die angebotene Produktpalette reicht von Giitern aus dem Lebensmittelbereich
und bauerlichem Kunsthandwerk bis hin zu handgefertigten Souvenirs.
Produktverkostungen werden flr Gruppen im Bambergsaal, der fir
verschiedene weitere Veranstaltungen genutzt wird, durchgefiihrt. Die
Geschichte des Lavanttaler Weinbaus wird durch die Integration von Exponaten
aus der im Museum im Lavanthaus prasentierten Ausstellung 2016 und der
Installation von multimedialen Erlebnisstationen der Offentlichkeit langfristig
prasentiert. Im Sinne des Projekts werden zudem bewusstseinsscharfende
Workshops zum Thema Regionalitat bereits ab der Elementarstufe angeboten.
Das Projekt tragt zur Blindelung des Kultur- und Tourismusangebots bei, indem
Produktverkostungen in Kombination mit Herstellungsortbesuchen und
weiteren Programmpunkten als Ausflugspaket flir Touristen konzipiert wird.

¢ Raumadaptierung und Raumgestaltung im Bamberghaus
e Vermarktungsplattform fir Lavanttaler Winzer

e Vermarktungsplattform fir regionale Direktvermarkter

e Auseinandersetzung mit der Geschichte des Lavanttaler Weinbaus
e Erweiterung des regionalen Tourismus- und Kulturangebots durch
Konzipieren von kombinierten Angeboten flir Gruppen

Auftrag zur Bewusstseinsbildung (Regionalitat)

Umfassende Nutzung des Bambergsaals als Veranstaltungsraum
Beschaftigung von Frauen, Jugendlichen und Altersgruppe 50+
Marketingkonzept - Offentlichkeitsauftritt

1. Marz 2016 - 31. Méarz 2018

Gesamtkosten: EUR 199.617,91
LEADER Férderung: EUR 100.000,--
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